
Tanto si te pones delante de una multitud en una conferencia como 
si charlas con un colega en un ascensor, contar historias es la forma 
más eficaz de transmitir tu mensaje. Funciona en los anuncios de te-
levisión de noventa segundos de los partidos del fútbol, en los forma-
tos de diez segundos de las redes sociales y en ese correo electrónico 
que tienes que enviar en cinco segundos.
¿Por qué? La respuesta es sencilla, la gente no toma decisiones basa-
das en la lógica. Toman decisiones basadas en las emociones. Para 
persuadir, influir e inspirar, hay que establecer una conexión emocio-
nal. Y contar historias es la mejor manera de hacerlo.
«Comprende la importancia de la narración de historias en el mun-
do laboral moderno; cómo la narración de historias añade valor a las 
empresas y beneficia a las personas; cómo cualquiera puede ser un 
narrador de historias, y cómo se puede contar una de las historias 
más importantes del mundo en solo dos palabras. [...] Contar histo-
rias te permite comunicarte con más fuerza en
prácticamente cualquier entorno laboral. Es la forma más eficaz de 
transmitir lo que se quiere decir, tanto si se está de pie ante una mul-
titud en una conferencia como si se envía un correo electrónico rápido para conseguir el apoyo de una parte interesada en un proyecto; 
tanto si se está elaborando una presentación en PowerPoint como si se está charlando con un compañero en un ascensor.
Les funciona a los líderes que dirigen grandes empresas en períodos de transición y a quien intenta conseguir su primer trabajo».
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Best Story Wins

Argumentos de venta y Plan de medios:
• Contar historias es la mejor manera de persuadir, influir e inspirar: establecer una conexión emocional. 
• Una guía inspiradora sobre cómo aprovechar el poder de la narración en el trabajo.
• Recuerda la frase: “una imagen vale más que mil palabras”. En el caso del storytelling es más como “una imagen vale tanto como 
mil palabras”, es decir, el texto y la imagen tienen el mismo valor.
• Nota de prensa y promoción en redes sociales.
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